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INTRODUCAO

A pesquisa de mercado permite analisar os mercados que
oferecem melhores perspectivas, os padroes de qualidade
exigidos pelo mercado importador e o tempo necessario para se
alcancar o nivel ideal de vendas.

A pesquisa de mercado é importante porque ela
ajuda a determinar as perspectivas de venda do
produto no mercado externo, indicar a forma de
obter melhores resultados, revelar se o produto
podera ser vendido a um preco razoavel e em
quantidade satisfatoria.
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OBJETIVOS

GECOMEX

A Pesquisa de Mercado busca:

© Selecionar mercados para a venda do produto.
© Identificar tendéncias e expectativas.
© Reconhecer a concorréncia.

© Conhecer e avaliar oportunidades e ameacas.
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Conhecer as caracteristicas do pais-alvo é de
grande utilidade no momento de optar por um
determinado mercado.
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SELECAO DE MERCADOS

Fatores basicos que auxiliam na selecao de potenciais mercados para exportacao
Geograficos

© Baseado nas semelhancas entre o mercado doméstico e o mercado-alvo, pois
possibilita a expansao com necessidade de adaptacao.

@ Condic¢oes de concorréncia no mercado domeéstico sao as mesmas para todos.
Soécio-politicos

@ Vantagens nas exportacoes, em relacao a concorrentes externos,
para os paises com os quais existem acordos comerciais.
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SELECAO DE MERCADOS

GECOMEX
Culturais Economicos
(© Habitos diferentes no mercado-alvo. © Avaliacio da situagdo econdmica do
pais-alvo.

© Restricdes religiosas. -
@/ Avaliacao do poder de compra do
© Praticas comerciais diferentes. consumidor.

© Imagem do Brasil no mercado-alvo.

Tecnoldégicos

© Atendimento aos padrdes
tecnolégicos do mercado-alvo.

@ Design adequado.
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Identificacao

IDENTIFICACAO DE CLIENTES

© Por meio da Internet.

© Camaras de Comércio.

© Consulados e Embaixadas.
© Federacgdes de Industrias.

© Outras entidades de classe.

GECOMEX
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